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• 1ère ONG dédiée à l’éducation au 
niveau mondial (1200 écoles dans 82 
pays dont 72 Universités avec 450 000 
étudiants) 

• En France, 2500 élèves, sur deux sites (Beauvais et 
Rouen), 300 salariés dont 120 enseignants-
chercheurs avec une vie de campus forte.

• 3 formations habilitées d’ingénieur en

5 ans, dont une, unique en France, 

en « Alimentation et Santé »

• Un lien fort à l’entreprise, 

ouvert à l’International 

et adossée à de la recherche
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• La filière alimentaire: un modèle qui évolue

• Un consommateur sous contrainte 

économique mais qui est gourmand 

• Un consommateur citoyen et informé
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MESSAGES

PRODUITS

CONSOMMATEUR

Un système qui change….. 
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• La PAC: nourrir les populations d’après-guerre

= encourager à produire

= des prix garantis

= une protection aux frontières

 Autosuffisance en 1970 en Europe

 Un modèle qui s’est ouvert au marché mondial

 Une spécialisation de l’agriculture sur la production avec 
apparition de nouveaux acteurs (transformation et 
distribution) très concentrés/ Eloignement de l’agriculture  et 
plus proches du consommateur
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Evolution des emplois par grands secteurs
(% de la population active)

4,5 fois moins

d’agriculteur
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Les crises alimentaires: une confiance « cassée »
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Un système de santé couteux:

– On ne meure plus des mêmes choses: cancer 

et maladie cardio-vasculaire. Apparition de 

maladies chroniques…

- Plus assez de médecin, particulièrement en zone rurale

- Coût de la mise au point d’un 

médicament qui augmente
(x 7,5 fois en 30 ans)
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• La recherche progresse 

et la diffusion des connaissances scientifiques 

(internet) et les politiques de prévention informent 
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MESSAGES

ENVIRONNEMENT

Le « consomm-@cteur » au centre  !
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Evolution de la part des dépenses alimentaires 

entre domicile et hors domicile en 50 ans (%)  

Ralentissement de la RHF depuis 2013
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Un nouveau style alimentaire
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Un consommateur sous contrainte économique mais gourmand
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150 ans de croissance économique…
(PIB par habitant et Taux de Croissance Annuel Moyen)
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Dépenses alimentaires: une part qui a constamment 

diminuée jusqu’en 2005 mais qui augmente à nouveau

70% des ménages disent 

se restreindre sur des postes 

de leur budget
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Dépenses alimentaires à domicile
(Euros/an et par personne – CREDOC 2015)

3600 euros/an en 2014



Congrès MCC 12 nov 2016

Un contexte économique ou la pression sur le pouvoir 

d’achat est forte
(proportion de personne qui disent faire des restrictions sur certains postes)

En 2014, 70% des Français disent se restreindre 

sur certains postes de leur budget
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Population urbaine en France 
(% de population totale)
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• Produits dont la proportion dans la consommation à réduit:

….à augmenté:
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Le retour du plaisir dans l’alimentation
(Réponse à la question: « pour vous manger est… »
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Consommateur en demande d’information et citoyen engagé
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« Les produits que les consommateurs aiment: de la transparence!
(Source CREDOC- Baromètre Alimentation 2013 

4- ORIGINE

6-COMPOSITION

7- TRACABILITE



Congrès MCC 12 nov 2016

« A l’avenir sur quoi voulez-vous que les entreprises des IAA 

fasse porte leurs efforts? »
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« Les produits que les consommateurs aiment »
(Source CREDOC)
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« Les produits qu’ils aiment »
(Source CREDOC- Baromètre Alimentation 2013 
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Le bien être animal: un critère en baisse
(Source CREDOC- Baromètre Alimentation 2013 

80%
79% 80%

75%

2007        2008         2009           2010          2011          2012        2013

69 %
68%
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• Manger en faisant autre chose (plus de sandwich)

• Moins de viande et plus de protéines végétales (insecte?)

• Des compléments alimentaires pour certaines populations 
comme les séniors;

• Plus de transparence (étiquetage 5C) et de valeurs (moins 
inquiets des risques sanitaires)

• Importance des pairs sur les réseaux sociaux

• Prévention: renforcer l’attention sur le sucre

• Encore plus de BIO

 Se nourrir ne se réduit pas à manger: travaille sur les 
comportements alimentaires (psychologie, sociologie…)

Et demain?


